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BONNE GUEULE

Bonne Gueule fusionne son site média et sa
boutique en ligne en une expéerience omnicanale
unique avec une architecture composable

www.front-commerce.com
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BONNE GUEULE FUSIONNE SON SITE MEDIA ET SA BOUTIQUE
EN LIGNE EN UNE EXPERIENCE OMNICANALE UNIQUE

Lanceé sous la forme d'un blog en 2007, Bonne Gueule était devenu en 2014 une marque

francaise de vétements pour hommes avec leur premiére gamme disponible dans une
boutique en ligne. L'e-boutique a été suivie par l'ouverture de magasins physiques a
partir de 2015. Malgré une croissance cross-canal phénomeénale, Bonne Gueule reste
engagee a apporter des produits et du contenu qui réepondent aux normes modernes de

durabilité et de qualité a leur communauté toujours croissante.

LE DEFI

Avec de multiples canaux et un site Web " media first " centré sur 'aide a apporter a ses
clients pour leur permettre de se sentir bien, le parcours client de Bonne Gueule est un

eléement clé de sa strategie commerciale.

Le défi a relever : fusionner une activité e-
commerce et un site média de mode en une

experience  omnicanale  unique, sans

compromettre les performances web.
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En collaboration avec l'agence digitale Q

Antadis, il a été décide qu'une
architecture composable avec un
front-end et un CMS modernes leur
permettrait d'unifier l'expérience client
et de créer une flexibilité pour les

futurs déeveloppements.
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https://www.bonnegueule.fr/
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LA CONSTRUCTION D'UNE STACK TECHNIQUE DURABLE

La plateforme Prestashop existante a été migrée vers Magento 2, qui a été
simultanément adapté a une architecture composable avec 'ajout d'un CMS Prismic et la
solution front-end headless de Front-Commerce. Sans oublier, Algolia comme solution

de recherche : le ciment entre les médias et les produits du magasin.

En choisissant une architecture composable avec une approche headless et
microservices, Bonne Gueule a fait en sorte que sa plateforme e-commerce reste
suffisamment flexible pour apporter des changements isolés au fur et a mesure de
l'évolution de son activité et des besoins de ses clients, sans avoir a subir une refonte

compléte a chaque fois.

En s'appuyant sur les API disponibles, l'ensemble de la plateforme a été concue sur
mesure pour permettre a Bonne Gueule d'exploiter pleinement chaque fonctionnalite,

service et donnée afin de créer la meilleure expérience client possible.
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Bonne Gueule Migre vers une Architecture
Composable
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MIGRER LE CONTENU EXISTANT DE MANIERE
TRANSPARENTE

Un aspect important de limplémentation de cette nouvelle architecture a éte la

migration du contenu existant de WordPress vers Prismic.

La migration d'un site web de WordPress vers Prismic peut étre un processus
complexe, en fonction de la taille et de la complexité du site. Le site comportait un
grand nombre de pages et d'articles a migrer, sans parler d'un design personnalise qui
devait également étre recréé. Il fallait également veiller a ce que la migration n'ait pas

d'impact négatif sur le référencement.

Une fois la migration terminée, il fallait ensuite exploiter le contenu de maniere

totalement intégrée avec la couche commerce via Front-Commerce. Grace a la

couche GraphQL de Front-Commerce, l'équipe a pu satisfaire aux exigences du
domaine et exposer une vue unifiee de toutes les données prétes a étre utilisées sur le

frontend.

BONNE GUEULE TIRE PARTI DES AVANTAGES DU COMMERCE
COMPOSABLE

Bonne Gueule a adopté une architecture composable en 2022. Une architecture
composable offre a la marque de nombreux avantages, tels qu'une véritable expérience
omnicanale entre les points de vente physiques et les canaux numeériques, une plus
grande flexibilité, un déploiement plus rapide de nouvelles fonctionnalités, ainsi que de

meilleures performances et une plus grande fiabilité.

Le véritable défi consistait a fusionner leur activité e-commerce avec leur site meédia en
une experience unique et homogeéne, sans perturber l'ensemble de la plateforme. La clé
du succeés a été d'identifier leurs besoins spécifiques et de les faire correspondre a la
technologie et aux plateformes ideales, avant d'assembler soigneusement chaque

composant.

Le résultat : une expérience d'achat transparente entre les différents canaux de vente,
préte a étre adaptée a mesure que les besoins des clients évoluent. Un client Bonne
Gueule peut desormais faire ses achats sur tous les canaux de vente physiques et

digitaux de maniere unifiee.


https://developers.front-commerce.com/docs/category/graphql
https://www.front-commerce.com/fr/comment-adopter-une-architecture-composable/

“Avec sa brique back-office gérée conjointement par
Magento 2 et son ERP (Odoo), son CMS headless (Prismic), et
son front-end PWA propulsé par Front-Commerce avec des
langages de pointe (React, NodeJS, GraphQL..), le nhouveau
“Bonne Gueule” est 'exemple méme du projet headless qui
assure a la marque de disposer a la fois d'une plateforme
répondant aux exigences des consommateurs modernes, et
d'une pile technique pérenne, préte a accueillir toutes les

évolutions du futur.”
- Antadis

LES AVANTAGES DU COMMERCE COMPOSABLE ?

Obtenez notre fact sheet —»

Une plateforme e-
commerce flexible et
préte a s'adapter

Ameliorer vos KPIs &
atteindre de nouveaux
objectifs business

|

Une expérience d'achat Une vitrine sur mesure
fluide qui génere de la avec un potentiel de
croissance design illimité

Omni-channel )¢

Multi-device Hyper-personalization

Commerce Unifié Affichage en temps réel
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LE MOMENT OU NOUS NOUS VANTONS

Front-Commerce est la seule interface digitale qui améliore l'expérience du

client, du commercant et du développeur, en méme temps.

Front-end ultra-rapide basé sur les normes PWA et MACH, nous aidons les
marques a faire évoluer leur plateforme e-commerce actuelle vers une
approche commerce headless en intégrant le back-end de leur choix avec la

stack technique de Front-Commerce basee sur React, NodeJS et GraphQL.

Front-Commerce découple le front-end et le back-end pour ses clients afin de
fournir une expérience front-end a la pointe de la technologie et une
architecture "headless’. Notre solution est compatible avec la plupart des
backends, ce qui hous permet de nous integrer facilement dans vos systemes.
Vous pouvez rester en contact avec vos clients et nous gardons toutes les

considerations techniques a jour.

Notre fact sheet Contactez Front-Commerce
contact@front-commerce.com
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https://headless.front-commerce.com/hubfs/_F-C_Docs_EN/Front-Commerce_Front-Commerce_FactSheet.pdf
https://headless.front-commerce.com/hubfs/_F-C_Docs_EN/Front-Commerce_Front-Commerce_FactSheet.pdf

s FRONT-COMMERCE

Solution Front-End Headless

Demander une demo



https://www.front-commerce.com/fr/frontend-headless-live-demo/

